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El reto no
¢s atraer
clientes.
sino hacer
que se queden

Lealtad que no se desvanece.
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La retencion de clientes
es la clave para construir
marcas duraderas.
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Otra tactica clave es la fidelizacion a
traves de recompensas. Programas que
oremian las compras recurrentes, acceso
exclusivo a lanzamientos o beneficios VIP
generan ur sentido de pertenencia,
incentivando a los clientes a quedarse y
seguir eligiendo la marca.
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cQuieres crear experienclas
que hagan que tus
clientes elijan tu marca,
unay otravez?

sContacta con nosotros!

wwWwW.motivait.net
Info@motivait.net
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